Personliche Seite

Fan-Seite | _Facebook
Gruppen
Personlicher Account
i - Google+
Firmen-Account g als Artikel im
Foren eigenen Blog
Twitter und dann teilen:
Personliches Profil
Unternehmens-Profil .
Xing

—q

Regional
ﬁ Gruppen
Themen-spezifisch

—[ Aufbereitung eines Themas

www.scribd.com als PDF-Datei

www.slideshare.net ,__mit Text

als PowerPoint-Datei

nur Bilder

www.openpr.de als Presse-Artikel

Flickr
Google+ als Bild
Pinterest

www.willitblend.com

Der blinde Bettler
und die Kraft der Worte

In Blogs, Foren (und friiher in Xing-Géstebiichern

Kommentare

Content-Marketing

Theoretischer
Hintergrund

Vorgehensweise

Warum damit
beschaftigen?

hitp p org/wiki/Content_Marketing
http://de.wikipedia.org/wiki/Storytelling_(Methode)
http://de.wikipedia.org/wiki/User_Generated_Content

Zusammenfassung

_Definitionen

= " Social Media funktioniert nur
Verédnderte Medien-Landschaft ]—l Gber interessante Inhalte
http://de. wikipedia.org/wiki/Empfehlungsmarketing
ﬂ Empfehlungen sind h http://de.wikipedia.org/wiki/Mundpropaganda

glaubwirdiger als Werbung http://de.wikipedia.org/wiki/Netzwerk-Marketing
http://de.wikipedia.org/wiki/Virales _Marketing

{ Artikel sind nachhaltiger als zeitlich befristete Kampagnen-Werbung }

"Panda" im August 2011 (Qualitat
"Freshness" im November 2011 (Aktualitat
plus your World" im Januar 2012
"Penguin" im April 2012 (Uber-Optimierung
"Venice" im Juni 2012 (Regional

Google Updates

Lead-Generierung
- - www.paywithatweet.com
Bekanntheit erhdhen N N
www.shareifyoulike.com

Besucher-Strome lenken
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www.adthink.de/news/kw2808 _voll- Biiro-Foto-Wettbewerb
tischler_oder_leer-tischler

www.marketing-blog.biz/blog/blogo2008.htm! ._Logo-Wettbewerb

www.adthink.de/news/kw4506_akquise-
4 im_1 iness-blog-karneval

www.adthink.de/news/kw707_pr-
ipps_beim_2_business-blog-karneval

Themen
Parade
www.adthink.de/news/

kw1807 der 3 _business-blog-karneval

Ubersicht

www.blogprojekt.de/2010/06/15/allgemein/

blog-wm-201 0-vorrundgﬁ

www.blogprojekt.de/2012 1 m,
blog-em-2012-bewerbt-euch-jetzt

Parallel zur FuRball-
EM und -WM

www.ihk-nuernberg.de/blogs/tecnopedia ,._Veranstaltungs-Reihe der IHK

www.adthink.de/news/kw3713_event-
tipps_der_nurnberger_kreativ-szene . .
Kreativ-Szene Nirnber
www.facebook.com/adthink.werbeagentur/
0sts/730951836918167
www.adthink.de/news/kw3813_event-
tipps_der_nurnberger_web-szene Web-Szene Niirmber
www.facebook.com/adthink.werbeagentur/
0sts/730409873639030

www.adthink.de/news/kw411 ign-
vortrage_und_barcamps

Design-Vortrédge und BarCamps

www.facebook.com/adthink.werbeagentur/
0sts/736781409668543
www.youtube.com/watch?v=vZrfOPbAGSk , _Jesus Geburt im Web 2.0 Kanal-iibergreifend

Ubersicht neutraler
Honorar-Empfehlungen

www.adthink.de/tipps-honorar

www.adthink.de/news/kw4005_die_tinten-
manufaktur_jansen atramentis Tinten-Manufaktur

und Salami-Tinte

www.wurstakademie.com/salami-
tinte-wurst-in-fluessiger-form

eCards mit Geburtstags-Motiven

www.adthink.de/geburtstags-karten-uber-ad-think

4 Jahre Ghostwirting fiir das Blog eines High End HiFi- und TV-Handlers

Kunden
12 Monate Ghostwriting fiir die Social Media-Kanale eines Personal-Dienstleisters

WWW.

... dokumentieren

Content-Marketing

Beispiele und
Erfahrungen
aus der Praxis

www.corporateflower.de/»lachen-mit-dem-herzen« 2010 / 2011
www.ggré;r;t:fl;w;r.é;2;;ré;ré!é-fl;w;r—;;t;n;;h;ft-é | Corporate Flower _

Sonstige

www.corporateflower.de/category/corporate- 2012
flo tion-2012-kurzanleitung | —

Fragen, Anregungen
und weiterer Austausch

le. lert

www.google.de/analytics

http://de.wikipedia.org/wiki/Piwik
http://de.wikipedia.org/wiki/Key_Performance_lndicator
http:/de.wikipedia.org/wiki/Social_Media_Monitoring#Social_Media_Monitoring
http://de.wikipedia.org/wiki/Social_Media_lntelligence

Eigenes Beispiel

www.adthink.de/content-marketing-ghostwriting

http://michaelvanlaar.de

www.netvibes.com/thorstenulmer#Newsroom

. " http://newsroom.die-moebelmacher.de/social-stream/
Social Media-Newsroom
http://pixelmechanics.de/socialmedia-newsroom

hitp://reclaim.fm
http://socialpublish.mercedes-benz.com/de/

Michael Frank Neuhaus
Ad!Think Werbagentur
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