
Wer

Heute

Vor der Selbständigkeit

Die ersten Jahre

Die neuen Medien und die Wirtschaftskrise

Die letzten Jahre

Überblick

Ich bin Marketing-Berater, Blogger und Social Media-Trainer.

Ich biete Beratung und Seminare zu Content- und 
Neuro-Marketing, Online- und Social Media-Marketing, 
Social Reading und -Writing sowie Team- und Vertriebs-
Coachings mit Erkenntnissen der Gehirn-Forschung für 
mittelständische Unternehmen und Werbeagenturen.

In meiner insgesamt über 20-jährigen Berufs-Erfahrung 
war ich jeweils mehrere Jahre in den Bereichen Klassische 
Werbung, Anzeigen-Vertrieb, Presse-Arbeit sowie Event-, 
Neuro-, Online- und Social Media-Marketing tätig. 

http://www.adthink.de Website

Was

http://www.adthink.de/vortrags-archiv-seminare
Beim Link zu Ihrem Xing-Profil bitte 
das "s" in "https" entfernen.

Unterlagen 
downloaden und 
Feedback geben

https://www.xing.com/communities/groups/online-
und-social-media-marketing-82e7-1073904

Vernetzung 
der Teilnehmer, 
Erfahrungs-
Austausch und 
Event-Tipps in 
der Xing-Gruppe

Nach der 
Session

Learnings aus 
16 Jahren 

Selbständigkeit:

Heute
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Mitarbeit und Chef-Redaktion von Schüler- 
und Vereinszeitungen in Wuppertal

Presse-Ausweis der "Jungen 
Presse NW" von 1988 bis 1993

http://junge-presse.de

Trekking mit den Pfadfindern in Dänemark, 
Frankreich, Irland, Italien und Süd-Tirol

Berufswunsch: Reise-Redakteur für Geo

Bewerbungen als Reiseverkehrs- 
und Verlags-Kaufmann

Vater organisiert eine Ausbildungs-
Stelle als Speditions-Kaufmann

1988 bis 1993

Zivildienst im Landesjugend-Sekretariat 
der DLRG in Düsseldorf

http://nordrhein.dlrg-jugend.de

Bewerbung als Werbekaufmann 
bei klassischen Werbeagenturen

1990 bis 1992Praktikum in Agenturen in Bremen, 
Düsseldorf, Essen und Wuppertal

Heidelbach, Sawatzki & Partner

Holtkamp, Müller, Kentenich & May

http://www.praxisinstitut.de

Ausbildung zum Werbekaufmann mit den 
Schwerpunkten Event und AV-Medien 
(Fotografie, Video und Multivision-Shows)

http://www.vokdams.de

1992 bis 1995

Auslands-Aufenthalt als Tauchlehrer-
Asisstent für jeweils 6 Monate in der 
Türkei und in der Karibik

Ausbildung zu Spezial-Brevets 
im Auftrag des Tauchlehrers

Managen eines "eigenen" Schiffs

http://www.barakuda-kas.com

http://www.arawakdivers.com

1995 bis 1996

Umzug nach Nürnberg und 
zurück in die Werbung

Assistent der Geschäftsleitung und 
Betreuung der Nürnberger Geschäfts-
stelle des "CommClubs Bayern" mit 
Organisation der "Cannes Rolle".

http://www.mari.de

http://www.commclubs-bayern.de

Berater, Kontakter und 
Unternehmenssprecher

http://www.aktivonline.de

1996 bis 1999

Learnings aus 
16 Jahren 
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Arbeiten als digitaler Nomade 
im Home-Office und in Cafés.
Nur freie Mitarbeiter, die in Ihrem Bereich 
jeweils sehr gut sind, sich kontinuierlich 
weiterbilden und unternehmerisch denken.
Strukturiertes Arbeiten, Termine einhalten 
und Angebote nicht überziehen.

Das Konzept meiner 
Selbständigkeit als 
Werbeagentur ist: 

Trotz einer Namens-Recherche bei IHK bekomme ich eine 
Abmahnung für meinen Firmen-Namen, ändere den und trage das 
Logo als "Wort-Bild-Marke" beim "Marken- und Patentamt" ein.

Der Start

Ein Beratungs-Kunde folgt mir in die Selbständigkeit und ich betreue 
dessen Gesamt-Werbeetat weltweit über insgesamt 6 Jahre.
http://www.adthink.de/b-to-b-marketing-referenzen
Gegen Ende der Zusammenarbeit möchte der Kunde 
von uns nur noch die Konzeption und die Kreation. 
Die Umsetzung soll eine billigere Agentur machen. 
Der Kunde möchte alle offene Daten und Litho-Filme kostenfrei 
ausgehändigt bekommen. Auf der Basis des Agentur-Vertrags 
versucht er einen Rechtsstreit, den er später erfolglos aufgibt.
Verträge sind also keine Garantie und Rechtsschutz-
Versicherungen decken so etwas nicht ab.

Der erste 
Kunde

https://de.wikipedia.org/wiki/Mazda_MX-5
https://de.wikipedia.org/wiki/Porsche_Boxster
https://de.wikipedia.org/wiki/Alfa_Romeo_GT
Der "Porsche Boxster" kam 2001, als ich 30 Jahre alt war beim 
Geschäftsführer meines Beratungs-Kunden nicht so gut an. Mein 
aktueller Beratungs-Kunde hätte dagegen jedoch nichts einzuwenden. 

Firmen-
Wagen

Ich setze individuell bedruckte Bleistifte, Haftnotizen, Kaffee-Becher 
und belgische "Neuhaus"-Pralinen als Werbe-Geschenke ein.
Ich schalte Eigen-Anzeigen im Programmheft des Burgtheaters 
und des Kinos, im Agentur-Verzeichnis "Einblick" und in der 
Mitglieder-Zeitschrift des Marketing-Clubs, bei dem ich auch ein 
Firmen-Schild für die Stuhl-Lehne des Vortrags-Raum sponsere.

Eigen-
Werbung

1999 bis 2003

Eine Münchner Werbeagentur beauftragt mich mit dem Vertrieb von Print-Anzeigen 
in dem Niederlassungs-Magazin von BMW für Dortmund, Essen und Nürnberg.

Gemeinsam mit einer Führter PR-Agentur gebe ich ein "Liegerad"-Magazin 
heraus und kümmere mich wieder um den Vertrieb von Print-Anzeigen mit 
Kunden in Deutschland, Österreich und den Niederlanden.

http://www.adthink.de/anzeigen-vertrieb-referenzen

Seitdem arbeite ich immer mal wieder für mehr oder weniger direkte Wettbewerber.

http://www.adthink.de/werbeagenturen-referenzen

2003 bis 2007 

Ich komme zu der Überlegung, dass es gut wäre, 
Nachrichten Zeit- und Ort-unabhängig über das Internet 
zu publizieren und auch Projekte darüber abzuwickeln.

Gemeinsam mit einem Designer konzipiere ich 
ein CMS für ein Blog und ein weiteres Modul 
für Projekt- und Wissens-Management.

http://www.inxter.net/produkte.php

Mein Start-Kunde setzt es seitdem und bis heute zur 
Dokumentation seiner weiblichen Aktivitäten ein.

http://www.adthink.de/software-entwicklung-referenzen

Faber-Castell setzt es 2 Jahre zur Koordinierung 
der Marketing-Aktivitäten seiner weltweiten 
Niederlassungen und zum Einkauf von Holz ein.

http://www.adthink.de/news/kw4401_faber-
castell_setzt_unser_webbasiertes_inxternet-marketing-

Die Design-Zeitschrift "Page" schreibt im Juli 2002  „Wie 
Kreativ-Agenturen für Effizienz und Qualität bei der Planung 
und Durchführung ihrer Aufträge sorgen“ und veröffentlicht 
dazu ein Interview mit mir auf letzten Seite des Artikels.

http://www.adthink.de/doc-pic/pageartikel0702.pdf

Ich beginne in meinem Blog Termin-Tipps zu 
veröffentlichen, die ich heute monatlich schreibe und 
anschließend in Facebook- und Xing-Gruppen teile.

Ich versuche (erfolglos) unser System bei Firmen vorzustellen, 
die Zeit- und Orts-unabhängig auf Daten zugreifen möchten.

https://de.wikipedia.org/wiki/Cloud_Computing

https://de.wikipedia.org/wiki/Software_as_a_Service

Zurzeit arbeite ich an weiteren Modulen (Online-Bibliothek, CRM, ...)

2001 bis heute

Meine Biografie wird ins "Who-isWho" der 
Bundesrepublik Deutschland aufgenommen.

http://www.adthink.de/news/kw4102_vorstellung_-
der_neuen_ausgabe_des_who-is-who

Das Marken-Lexikon empfiehlt mich als "Experte für Kommunikation".

http://www.markenlexikon.com/experten_kommunikation.html

Edgar nimmt meine Geburtstags-Motive als eCard auf.

http://www.adthink.de/geburtstags-karten-neuhaus-personlich

Websites von Berufsverbänden, anderen Werbeagenturen und 
Zeitschriften verweisen auf meine Übersicht "Honorar-Literatur".

http://www.adthink.de/literatur-honorar

2002 bis 2006
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Ich beginne mich mit Social Media zu beschäftigen.

http://www.adthink.de/social-media-profile-neuhaus-beruflich

Ich berate einen regionalen High End HiFi- 
und TV-Händler für 4 Jahre, schreibe für sein 
Blog als Ghostwriter und beweise, wie man im 
Sinne des Content-Marketings, Besucher-
Ströme über Social Media lenken kann.

http://www.adthink.de/b-to-c-marketing-referenzen

Ich begeistere mich zunehmend für die Web-Szene 
und distanziere mich von der Werbeagentur-Szene.

http://www.adthink.de/kreativ-events-neuhaus-beruflich

2006 bis heute

Ich gebe Seminare und halte Vorträge zu Online- und 
Social Media-Marketing bei diversen Akademien, wie 
beispielsweise die IHK Nürnberg und IHK Regensburg.

http://www.adthink.de/seminar-kunden-referenzen

http://www.adthink.de/vortrags-archiv-seminare

Den Beginn macht eine mehrtägige Schulung zu 
Online-Marketing für Siemens, für die ich wieder 
von einer anderen Agentur beauftragt werde. 

http://www.adthink.de/inhouse-seminare-seminare

2008 bis heute

Die Wirtschaftskrise drängt mich mit 
dem Rücken an die Wand und zwingt 
mich alles in Frage zu stellen.

Ich bekomme massive Probleme mit Banken 
und es stellt sich heraus, dass es die 
oberste Priorität einer Selbständigkeit sein 
muss, von Banken unabhängig zu sein.

Nach dem "Porsche Boxster" von 2001 
bis 2003 lerne ich nun das andere 
Extrem kennen, nicht zu wissen, wie ich 
die nächste Miete bezahlen soll.

Angestellte raten mir aufzugeben und 
Selbständige sagen ich soll weiter kämpfen, 
weil ich schon so weit gekommen und gut bin.

2006 bis 2012

Ich habe wieder Lust, in einem festen Team zu 
arbeiten und ein Unternehmen von innen heraus 
mitzuentwickeln. Dabei möchte ich aber nur halbtags 
tätig sein und selbständig bleiben. Für Unternehmen 
ist das scheinbar nicht reizvoll, aber ich unterstütze 
eine andere Werbeagentur für ein Dreiviertel Jahr.

http://www.adthink.de/interim-management-referenzen

2013

Marketing-Club Nürnberg e.V.
Marketingverein 
Metropolregion 
Nürnberg e.V.

GfA Gesellschaft für 
Arbeitsmethodik e.V.

War ich Mitglied in 
folgenden Berufs-
verbänden

bis 2011
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Ich spezialisiere mich zunächst auf Online- und 
Social Media-Marketing und setze für Kunden 
nur Maßnahmen in diesem Bereich um.

Ab Ende 2013 ziehe ich einen neuen Beratungs-
Kunden an, den ich bis heute wieder in allen 
Marketing-Bereichen betreue. Ich werde zunehmend 
im Sinne eines Unternehmens-Beraters tätig und 
versuche mit den Erkenntnissen aus "Google 
Analytics" Einfluss auf seine Produktion zu nehmen.

http://www.adthink.de/social-media-referenzen

2010 bis heute

Mit meinem Firmen-Zusatz "Werbeagentur" bin ich schon seit 
Jahren unzufrieden. Beim "Content Weekend" Ende 2014 lasse 
ich mir bei der Neu-Positionierung helfen und ändere ihn in 
"Marketing weiterdenken", was mich schon seit 2003 begleitet.

Ich habe nicht nur die Wirtschaftskrise überlebt, sondern 
2014 war das erfolgreichste Jahr bisher überhaupt.

Ich arbeite in den Orga-Teams des "BarCamp 
Nürnberg" und der "Nürnberg Web Week" mit, bin 
Sponsor des "BarCamp Regensburg" und Medien-
Partner der "KnowTech - Konferenz für Social 
Media, Kollaboration und Wissensmanagement".

Das Bildungszentrum beauftragt mich für Schüler-Workshops 
zu "Social Reading & Writing". Ich halte Vorträge darüber bei 
der Fach-Tagung der Stiftung Lesen und auf dem 
Bibliothekar-Tag. Die Zeitschrift "didacta" veröffentlicht einen 
Artikel von mir und Bibliotheks-Vereinigungen in mehreren 
Bundesländern sind an dem Seminar-Konzept interessiert.

http://www.adthink.de/social-reading-referenzen

2013 bis heute

http://www.adthink.de/news/kw1014_15_jahre_ad_think_werbeagentur15 Jahre

http://www.adthink.de/news/kw1015_16_jahre_marketing_weiterdenken16 Jahre

Rückblick 
im Blog

Erkenntnisse der Gehirn-Forschung im Sinne des Neuro-Marketing nutzen.

zur Selbstkenntnis
zur Menschenkenntnis

zum Kunden

Schlüssel
Teilnahme an allen
3 Modulen der
"Biostruktur-Analyse
Structogram"

2008

zur Selbstkenntnis
zur Menschenkenntnis

Schlüssel
Ausbildung zum
Trainer für die
"Structogram"-
Module 1+2

2009

Bis heute Teilnahme am jährlich stattfindenden 
"Neuromarketing"-Kongress in München

http://bit.ly/neuro_news
2010

Teilnahme am "Symposium vom Turm der 
Sinne" mit dem Thema "Das soziale Gehirn".

http://bit.ly/turm_symposium
Weiterbildung zum Trainer für das "3G-Modell".

http://www.bitterwolf-kaspar.de/3g.aspx
Ich halte Vorträge und Sessions dazu auf dem "SEO- und Online-
Marketing-Stammtisch" und auf dem "BarCamp Regensburg".

http://www.adthink.de/vortrags-archiv-seminare

2014

Ich halte Sessions dazu auf dem "BarCamp 
Nürnberg und auf dem "Open Summit".

Die "Wirtschaftszeitung" in Regensburg veröffentlicht im Juni einen 
Artikel zu diesem Thema auf der Basis eines Interviews mit mir.

http://bit.ly/neuro_wz_regensburg

2015

2009 bis heute

Content- und Social Media-Marketing
Social Reading & Writing

Neuro-Marketing mit dem 3G-Modell
Seminare

Konzept und Projekt-Management zu 
Medien-übergreifendem Marketing Beratung

Ghostwriter für Corporate Blogs, teilen in Social 
Media und optimieren mit Google Analytics Content-Marketing

Lehrgang zum "Marketing Manager Mittelstand"
Offen für neues

Überlegungen

Ausblick

Learnings aus 
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