Social Media funktioniert nur
Uber interessante Inhalte

http://de.wikipedia.org/wiki/Push-Pull-Strategie

I——{Verénderte Medien-Landschafth

Strategie-Anderung

glaubwiirdiger als Werbung

Empfehlungen sind h

{Artikel sind nachhaltiger als zeitlich befristete Kampagnen-Werbung h
"Panda" im August 2011 (Qualitat)

"Freshness" im November 2011 (Aktualitat
"Search plus your World" im Januar 2012

Google Updates

"Penguin" im April 2012 (Uber-Optimierung)

Lead-Generierung
Bekanntheit erhéhen

www.paywithatweet.com

www.shareifyoulike.com

{Besucher—Stréme lenken ]j

Warum damit
beschaftigen?

Content-Marketing

Theoretischer
Hintergrund

http://de.wikipedia.org/wiki/Content_Marketing
http://de.wikipedia.org/wiki/User_Generated_Content

http://de.wikipedia.org/wiki/Corporate_Publishing
ikipedi Methode

http://de.wikipedia.org/wiki/Storytellin
http://de.wikipedia.org/wiki/Crossmedia
http:/de.wikipedia.org/wiki/Transmediales_Erzéhlen

Zusammenfassung
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Spezialisierung

r{ZieIe und Strategie festlegen }

Personliche Seite

r{Themen-Findung und Redaktions-PIan}
Fan-Seite | Facebook
Gruppen http://adwords.google.de/keywordplanner

r{Keywords finden und qualifizieren

Persénlicher Account
Firmen-Account |__Google+

o T eE—— Neuro-Marketin www.structogram.com
Foron Z:ZQ:E?IBIIZ‘Q g http://bit.ly/neuro_kongress_adthink

Twitter und dann teilen: Zielgruppen-Orientierung Der blinde

http://wortschatz.uni-leipzig.

Perssniiches Proi Content-Marketing M%@
Unlemehmens-ProﬁI‘ Xing /LinkedIN Theoretischer ervore - - . .
Regional Gruppen Hintergrund Art http://de.wikipedia.org/wiki/Guerilla-Marketing
Themen-séezifisch Text

Themen-Aufbereitung »
Kanal-spezifisch __ http://on.fb.me/kanal_empfehlung
_www.scribd.com ,_als PDF-Datei | : : In Blogs, Foren (und friiher in Xing-Gastebiichern)
ﬁ Aufbereitung eines Themas

www slideshare.net ,.__mit Text

S ———

www.pecha-kucha-nuernberg.de

nur Bilder | als PowerPoint-Datei
http://bit.ly/pecha_kucha _bvmw

hitp://prezi.com ,._Alternative

www.openpr.de als Presse-Artikel

http://de.wikipedia.org/wiki/White_Paper
http://de.wikipedia.org/wiki/WeiRbuch

www.flickr.com ,.__Flickr
. als Bild
www.pinterest.com Pinterest

www.willitblend.com

als Whitepaper
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oto-Wettbewerb www.adthink.de/news/kw2808_voll-

tischler_oder_leer-tischler

Logo-Wettbewerb www.marketing-blog.biz/blog/

blogo2008.html
www.corporateflower.de/corporate-

2010/ 2011
flower-patenschaft-5/ r—O 0.20

Corporate Flower

www.corporateflower.de/category/corporate- 2012
flower-aktion-2012-kurzanleitung/ | ——

www.adthink.de/news/kw4506_akquise-
tipps_beim_1_business-blog-karneval

Blog-spezifische Aktionen }_4 Themen | Www.adthink.de/news/kw707 pr-

tipps_beim_2 _business-blog-karneval
L{ Parade }—-
www.adthink.de/news/
kw1807 _der_3_business-blog-karneval

Ubersicht neutraler

www.adthink.de/tipps-honorar Honorar-Empfehlungen

www.adthink.de/news/kw4005_die_tinten-
manufaktur_jansen_de _atramentis

Ubersicht __www.blog-parade.de/blog-karneval-oder-parade

Parallel zur FuRball-
EM und -WM

Tinten-Manufaktur
und Salami-Tinte

Content-Marketing

www.wurstakademie.com/salami-tinte-
wurst-in-fluessiger-form/

www.blogprojekt.de/2010/06/15/allgemein/

Beispiele und
Erfahrungen

aus der Praxis

www.adthink.de/geburtstags- ~ €Cards mit Geburtstags-
karten-uber-ad-think Motiven

- www.ihk-nuernberg.de/blogs/tecnopedia/
Veranstaltungs-Reihe der IHK X N
www.adthink.de/social-events-referenzen
www.adthink.de/news/kw4113_design-
vortrage_und_barcamps
r{Design—Vortrége und BarCamps - =&
https://twitter.com/adthink/status/
452421867664863232
www.adthink.de/news/kw614_web-
Web- und Kreativ-
Events im Februar

4 Jahre Ghostwriting fir das Blog eines
High End HiFi- und TV-Handlers

12 Monate Ghostwriting fir die Social Media-
Kanéle eines Personal-Dienstleisters

Event-Unterstiitzung }—J

www.youtube.com/watch?v=vZrfOPbAGSk —{ Jesus Geburt im Web 2.0 }——{ Kanal-libergreifend

kreativ-events_im_februar_2014

www.facebook.com/adthink.werbeagen-
tur/posts/10202161938828189

www.adthink.de/news/kw914_event-
tipps die_nachsten wochen

www.facebook.com/adthink.werbeagen-
tur/posts/10202304414870001

Regionale Event-Tipps
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Marketing-Beratung, Ghostwriting und Social Media-Seminare

Ich bin seit 1992 als Werbekaufmann tatig und habe 1999 die
Ad!Think Werbeagentur in Nirnberg fiir strategische und Medien-
Ubergreifende Marketing-Beratung gegriindet, womit ich seit
2003 auch andere Werbeagenturen unterstiitze.

Das Thema ,Online- und Social Media-Markting“ wurde mein
Schwerpunkt 2006 und seit 2008 gebe ich Seminare dazu.

"Ad (= Advertising) Think" steht fir "Werbung Weiterdenken!"

Infos liber mich

www.facebook.com/adthink.werbeagentur
Infos zum Thema
http://twitter.com/adthink

www.adthink.de/teilnehmer-feedback ,_Feedback geben

www.bcnue.de _ 25. - 27.4.14 B

_'—‘ﬂ
Sessions
www.open-summit.com ,.__25. - 26.6.14

Events
www.bz.nuernberg.de/beruf-und-karriere/ 10.514  lages-
veranstaltung/content-marketing-66325.htm| f——————.__Seminare

Was

Content-Marketing

Messen, dokumen-
tieren und weiterer
Austausch

L[

Fragen, Anregungen
und weiterer Austausch

http://www.google.de/alerts

... dokumentieren

http://de.wikipedia.org/w iwik
http://de.wikipedia.org/wiki/Key_Performance_lIndicator
http://de.wikipedia.org/ ial_Media_Monitoring
http://de.wikipedia.org/wi ocial_Media_lIntelligence

Eigene Beispiele

Social Media-Newsroom
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